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Аннотация: 13 лет назад подписано первое постановление правительства, регулирующее внедре-

ние цифрового ТВ в России. В статье подытоживается многолетнее исследование авторов по вопро-

сам перехода страны на цифровое эфирное вещание с целью выяснить, как это отразится на различ-

ные социальные слои населения. Представлены возможные пути реализации приёма цифрового сиг-

нала для зрителей. Кратко описываются два возможных способа распространения наземного телеви-

зионного контента. Изложен авторский взгляд на преобразование отечественных систем коллектив-

ного телевизионного приёма в сегмент кабельного вещания. Рассмотрены предпосылки и объяснены 

причины этого явления. Даётся заключение, что в многоквартирных домах монополистами телевизи-

онного вещания являются кабельные операторы. Приводятся результаты социологического исследо-

вания аудитории аналогового и цифрового телевизионного формата. В противовес большинству «по-

бедных» заголовков в СМИ – подтверждена гипотеза, что кабельные ТВ сети продолжат вещание в 

прежнем формате на аналоговые телевизоры. Авторы приходят к выводу, что высокая урбанизация 

населения России избавила большую часть зрителей страны от тяжелых потрясений, связанных с пе-

реходом на цифровое телевещание. Даётся сравнение телевизионной аудитории городского населе-

ния и загородных жителей. Указывается на проблемы пенсионеров и малоимущих, вызванные циф-

ровизацией ТВ. Особо отмечена проблематика возможного разрушения социокультурного простран-

ства России из-за сокращения или ликвидации местных телекомпаний. Акцентированно, что именно 

сельское население в наибольшей мере способствует сохранению культурных традиций и моральных 

устоев. Подчеркнуто, что региональное телевидение является основным способом информационного 

воздействия на местный электорат. Проведен анализ страниц всех субъектов федерации официально-

го сайта ГТРС на предмет вещания в цифровом формате регионального телевидения. В заключении 

предложены меры по сплочению населения страны за счет программ региональных компаний. 
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 октября 2019 года последние регионы 

России перешли на цифровое эфирное 

ТВ вещание. То, о чём так долго говорили (с 2009 

года) и то, что так долго (с 2015 года) откладывали 

– свершилось! Миллионы аналоговых телевизоров 

перестали быть приёмниками и оставили за собой 

лишь функцию монитора (экрана). Принимать 

«цифру» они не способны. Необходимо либо при-

обретать специальную приставку, либо современ-

ный ТВ приёмник [7]. По некоторым оценкам: до 

25 миллионов человек оказались перед пустым 

экраном и необходимостью приобретать ненужное 

им оборудование сомнительного качества [4]. 

Необходимо выяснить, насколько обоснованы 

опасения зрителей, ведь социальный состав насе-

ления огромной страны различается по возрасту, 

уровню достатка и региону проживания. С какими 

трудностями кто и где сталкивается после перехо-

да на цифровое вещание. 

Молодое поколение для получения информа-

ции предпочитает интернет. У обеспеченных гра-

ждан не возникнет трудностей с приобретением 

цифрового оборудования. В большей степени про-

блема затронет пожилое население страны, как 

основных потребителей телевизионного контента 

[7]. 

Прием эфирного сигнала осуществляется либо 

на индивидуальную антенну (одна антенна – на 

один два телевизора в домохозяйстве), либо кол-

лективную антенну (одна антенна на многоквар-

тирный дом). Кабельные же ТВ сети «покрыва-

ют» жилые кварталы, районы и даже области. На-

полнение подобной сети контентом происходит из 

одной точки – головной станции, получающей 

сигнал с различных источников (эфир, спутник, 

местные студии и пр). Необходимо отметить, что 

развитые кабельные сети характерны для густона-

селенных поселений (городов, ПГТ и пр), а инди-

видуальные антенны – для малоэтажного загород-
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ного домостроения (дачи, коттеджные поселки, 

деревни и села). 

Интересна история появления в нашей стране 

кабельных ТВ сетей в городах и крупных населен-

ных пунктах. Исторически сложилось так, что 

первоначально в каждом многоквартирном доме 

(или подъезде) была одна коллективная антенна и 

домовая сеть, распределяющая сигнал по кварти-

рам. Из-за общего упадка в стране в 90-х годах 

коллективные антенны как самое слабое звено - 

пришли в негодность (снег, дождь, ветер, птицы и 

пр.). А домовые сети, поскольку располагались 

внутри помещения – оставались работоспособны-

ми, но ТВ сигнал в них или отсутствовал или был 

очень плохого качества из-за сломанной антенны. 

И вот тогда предприимчивые люди начали «стро-

ить» кабельные ТВ сети, объединяя «обезглавлен-

ные» многоэтажные дома один за другим через 

воздушные линии связи. То есть просто-напросто 

отключали коллективную антенну и подключали 

существующую домовую сеть к своему магист-

ральному кабелю. Редко какой кабельный опера-

тор прокладывал внутри домов «свои» распреде-

лительные сети. Большинство использовали на-

следие СССР. Таким образом, советские  системы 

коллективного ТВ приёма постепенно трансфор-

мировались в российские кабельные ТВ сети. Ес-

тественно был какой-то центр управления сетью 

(головная станция), где формировался пакет кана-

лов и какое-то количество пунктов усиления ТВ 

сигнала для компенсации его затухания в магист-

ральной линии. Иногда получалась так, что всего 

одна коллективная антенна обслуживала доста-

точно большое количество многоквартирных до-

мов в нескольких микрорайонах. Выиграли все: 

ЖКО переложили «головную боль» ретрансляции 

на коммерсантов, а зрители получили хороший ТВ 

сигнал. Вероятно, именно нехватка средств и воз-

можностей домовых управляющих компаний для 

поддержания коллективных антенн привело к по-

явлению больших кабельных ТВ сетей в нашей 

стране. Постепенно происходила дальнейшая мо-

дернизация этих сетей для расширения пропуск-

ной способности и увеличения количества кана-

лов. В итоге пришли к тому, что единственной ТВ 

сетью в многоэтажном доме – стала КАБЕЛЬНАЯ 

сеть коммерческого провайдера. Эфирным теле-

видением в городах почти перестали пользоваться. 

О возвращении исходной системы коллективного 

ТВ приёма долго никто не беспокоился. 

Обратили на это внимание только в феврале 

2019 года в связи с переходом на цифровое веща-

ние. Замглавы Минкомсвязи Алексей Волин со-

общил на заседании временной комиссии Совета 

Федерации по информационной политике и взаи-

модействии со СМИ, что «Коллективные антенны 

в многоквартирных домах в России необходимо 

восстановить» [8]. Дело в том, что те немногие, 

кто пользовались коллективными антеннами «до 

отключения аналога» смотрели каналы преимуще-

ственно на метровых волнах (МВ). Исторически 

развитие ТВ вещания начиналось именно с этого 

диапазона. В некоторых регионах страны он был 

вообще единственным! А «цифра» подразумевает 

вещание на дециметровых волнах (ДМВ). А ан-

тенны МВ и ДМВ различаются.  Поэтому сразу и 

возник вопрос о возможности приёма в этом диа-

пазоне и как следствие – реставрации коллектив-

ных антенн. 

Вопрос: не воспротивятся ли этому кабельные 

операторы? В подавляющем большинстве они яв-

ляются монополистами на ТВ вещание в много-

квартирных домах. Выход только один – строить 

параллельную сеть. Но сразу возникает другой 

вопрос: какую из них выберут зрители, и как они 

будут переключаться с одной на другую при про-

смотре передач? 

По мнению большинства экспертов: В больших 

городах 90% населения смотрят телевидение через 

кабельные сети [1]. Исправная кабельная система 

является «закрытой» – ничего не излучает в эфир, 

и никому не мешает. Вполне возможно «безболез-

ненное» продолжение вещания в подобных систе-

мах в прежнем аналоговом формате на старые НЕ 

цифровые телевизоры [7]. Авторами уже высказы-

валось предположение, что именно кабельные те-

левизионные сети станут «последним оплотом» 

аналогового телевещания [3]. И после серии по-

бедных заголовков в СМИ, что «…всё телевиде-

ние в России стало цифровым…», логичной оказа-

лась идея провести социологическое исследование 

с целью выяснить – сколько подобных сетей и как 

долго в них будет осуществляться аналоговое ТВ 

вещание. 

В мировой сети на популярных поисковых ма-

шинах были обработаны запросы типа: Кабельное 

телевидение, Кабельные телевизионные сети, 

Аналоговое кабельное вещание и подобные. В ре-

зультате были получены длинные списки 247 ка-

бельных операторов России. Из них были отсеяны 

интернет провайдеры, операторы цифрового IP 

вещания и подобные. Оставшиеся в результате 

селекции 32 компании подверглись телефонному 

опросу в период 16-17 октября 2019 года. Главное, 

что интересовало: можно ли будет после 14 октяб-

ря продолжать просматривать телепередачи без 

приобретения дополнительных устройств, по ан-

тенному кабелю, на старый телевизор [7]. 

Абсолютно все опрошенные 32 компании под-

твердили продолжение вещания по кабельным 

сетям в аналоговом формате без срока окончания 

трансляции. Количество каналов варьируется от 
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32 до 80. Абонентская плата от 130 до 350 рублей 

в месяц. В среднем компании ретранслируют око-

ло 20 центральных каналов, 2-4 новостных, 1-2 

местных[7]. Приятно, что в сетках вещания при-

сутствуют телепередачи местных (региональных) 

компаний. Некоторые телекомпании, конечно, не 

попали в наше исследование по причине отсутст-

вия представления их в глобальной сети, либо из-

за невозможности обнаружения их поисковыми 

системами. 

С учетом того, что урбанизация населения Рос-

сии достигает 75%, можно сделать первый уте-

шительный вывод: для большей части телевизи-

онных зрителей нашей страны – характер про-

смотра телепередач не изменился. 

Проблема перехода на цифровое ТВ вещание 

актуальна: 

1) для городских жителей у кого индивидуаль-

ная или комнатная антенна. Здесь проблему легко 

решить подключением к уже существующей го-

родской кабельной ТВ сети. 

2) для оставшихся 25% населения, проживаю-

щих «за городом»: дачников, жителей сёл и дере-

вень, коттеджных посёлков и пр. 

Несмотря на то, что некоторые люди из этих 

категории уже давно пользуются спутниковым 

телевидением, тем не менее, именно здесь назре-

вают серьёзные социальные вопросы. 

Переход на «цифру» ударит в первую очередь 

по пенсионерам и малоимущим. Как правило, у 

них не хватает средств, чтобы купить современ-

ный телевизор. Обновление телевизионного парка 

приёмников происходит не быстро – старые уст-

ройства достаточно надежны и по качеству – 

вполне устраивают зрителей. Остается единствен-

ный выход – приобретать приставку, которая тоже 

стоит денег [7]. Переход на цифровое телевидение 

завершен в 74 странах мира, включая Россию, еще 

62 государства находятся в процессе перевода на 

этот формат. Практически все страны оказывали 

поддержку гражданам в приобретении оборудова-

ния, прежде всего – социально незащищенным 

слоям населения. В России тоже малоимущие 

граждане на муниципальном уровне получали 

субсидию на приобретение приставок [9]. Но да-

леко не каждый может самостоятельно и грамотно 

установить эту приставку, правильно соединить её 

с телевизором и антенной. Судя по некоторым 

публикациям, многие люди сильно недовольны 

[4]. Волонтеры, призванные помогать населению с 

этим вопросом, ленятся выезжать в далёкие посе-

ления и ограничиваются только посещением го-

родского частного сектора. Появились и мошен-

ники, желающие заработать на популярной теме. 

Мало того, что качество хлынувших на рынок 

приставок из Китая оставляет желать лучшего. 

Дизайн их пультов управления вызывает недоуме-

ние! Множество маленьких кнопок на миниатюр-

ном пульте управления. Впечатление такое, что 

создавался он не для «бабушек», а для «поколения 

Z». Ведь давно известна проблема взаимодействия 

пенсионеров с современными устройствами (ком-

пьютерами, бытовой техникой, телефонами и дру-

гими подобными девайсами). Первоначально нами 

уже высказывались опасения, что у них возникнут 

трудности и с освоением «цифры». Неизбежна пу-

таница с пультами управления: каким настраивать 

громкость, а каким выбирать каналы [7]. Алгоритм 

просмотра телепередач вырабатывался у населе-

ния годами [3]. Переучить пожилых людей очень 

сложно! Службы поддержки тоже не всегда могут 

дать исчерпывающие ответы на возникающие у 

зрителей вопросы. 

Второй неутешительный вывод – проблемы 

старшего поколения во время перехода на цифро-

вое вещание и после него. 

Но даже все эти злободневные вопросы «мерк-

нут» по сравнению с другой социальной пробле-

мой: После перехода на цифровое вещание исчез-

нут многие региональные (местные) каналы. 

Стоимость вхождения в мультиплекс (цифровой 

пакет программ) около 1,2 млрд рублей – такой 

финансовой возможности у большинства из них 

нет [10]. На спутниковых сегментах российского 

телевидения – тоже почти нет региональных кана-

лов. 

С уходом местных телеканалов для специфиче-

ской, но немаленькой аудитории – самой старшей 

возрастной группы – уйдет и местная повестка. А 

она, как показали сентябрьские выборы в регио-

нах, сейчас весьма актуальна. Другого средства 

коммуникации с этой аудиторией нет, только че-

рез телевизор [4]. Именно программы местных 

телекомпаний являлись наиболее эффективным 

средством информационного воздействия на ме-

стный электорат. 

Анализ содержания страницы «Региональное 

вещание в мультиплексах» на официальном сайте 

РТРС выявил, что в России на октябрь 2019 года 

из 85 представленных субъектов федерации толь-

ко в 22 из них транслируются региональные про-

граммы [6]. За редким исключением (Крым) – это 

всего один региональный канал, обычно бывший 

областной ВГТРК, либо выходец из него. Можно 

себе представить: ОДИН региональный канал для 

такой громадной республики как, к примеру, Та-

тарстан, в котором проживает до 115 националь-

ностей и где до «цифровизации» по всей респуб-

лике насчитывалось 20 филиалов районных теле-

каналов [3]. На всех оставшихся 63 регионах оп-

тимистично стоит дата запуска цифрового регио-

нального вещания 29 ноября 2019 года… Зато в 
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этом же разделе сайта есть гордое заявление, что 

«для удовлетворения потребности вещателей в 

местной рекламе РТРС разработано техническое 

решение бесшовной врезки рекламы в поток муль-

типлекса в согласованное с вещателем время»[6]. 

И направлен этот поток рекламы будет в первую 

очередь на население крупных городов. Сельская 

аудитория не очень-то и важна рекламодателям: 

из-за низкой платежеспособности там нет спроса 

на их товары и услуги[4]. Это подтверждает и то, 

что официальный медиаизмеритель Mediascope не 

учитывает аудиторию в городах с населением 

меньше 100 тыс. [10]. 

Ни одна страна мира не обладает такой огром-

ной территорией, таким количеством наций и на-

родностей, разнообразием культурных традиций. 

И наиболее ярко всё это проявляется не в крупных 

городах, а именно в районах с малой плотностью 

населения, в сельской местности. Провинциалам 

повезло гораздо меньше, чем городским жителям, 

где пока сохранилось кабельное вещание регио-

нальных программ и вероятно скоро запустят и 

местную «цифру». Можно сделать самый важный 

– третий неутешительный вывод, что ликвидация 

или сокращение местных телеканалов в нашей 

многонациональной и многоконфессиональной 

стране губительно скажется на самоидентифика-

ции регионов, подорвет их самобытность, может 

способствовать исчезновению местных языков и 

диалектов [3]. Страшно подумать к каким соци-

альным последствиям всё это может привести. 

Ведь региональное телевидение является одним из 

ключевых элементов формирования социально-

культурного пространства страны, отвечает за со-

хранение его целостности и вхождение в мировое 

информационное пространство [2]. 

Хочется надеяться, что существующие пробле-

мы понимает и руководство страны. И в ближай-

шее время всё-таки будет до конца реализована 

одна из главных задач федеральной целевой про-

граммы «Развитие телерадиовещания в Россий-

ской Федерации на 2009-2018 годы» по обеспече-

нию населения страны региональным цифровым 

эфирным телерадиовещанием [6]. 

Не будет лишним решить проблему, что зрите-

ли регионов будут «смотреть только на самих се-

бя». И предоставлять вещательное время на феде-

ральных каналах различным региональным ком-

паниям по очереди. Центр, да и вся огромная 

страна должна представлять как и чем живут люди 

в различных её уголках [3]. Это укрепит единство 

и согласие граждан России, повысит сплоченность 

большой страны, активно будет способствовать  

повышению патриотизма у населения. 
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Abstract: 13 years ago, the first government decree regulating the introduction of digital TV in Russia 

was signed. The article summarizes the authors’ long-term research on the country’s transition to digital 

broadcasting in order to find out how this will affect various social strata of the population. Possible ways of 

realization of digital signal reception for viewers are presented. Two possible ways of distributing terrestrial 

television content are briefly described. The author’s view on the transformation of domestic systems of col-

lective television reception in the segment of cable broadcasting is presented. The prerequisites are consid-

ered and the reasons for this phenomenon are explained. It is concluded that cable operators are monopolists 

of television broadcasting in apartment buildings. The results of a sociological study of the audience of ana-

log and digital television format are presented. In contrast to the majority of “winning” headlines in the me-

dia- the hypothesis was confirmed that cable TV networks will continue to broadcast in the same format on 

analog TVs. The authors conclude that the high urbanization of the Russian population has saved most of the 

country’s viewers from the severe shocks associated with the transition to digital television. A comparison of 

the television audience of the urban population and suburban residents is given. It points to the problems of 

pensioners and the poor caused by the digitization of TV. The problems of possible destruction of the socio-

cultural space of Russia due to the reduction or liquidation of local TV companies were highlighted. It is em-

phasized that it is the rural population that most contributes to the preservation of cultural traditions and 

moral foundations. It is emphasized that regional television is the main way of information influence on the 

local electorate. The analysis of pages of all subjects of the Federation of the official website of the STRC 

for broadcasting in the digital format of regional television is carried out. In conclusion, measures are pro-

posed to unite the population of the country through the programs of regional companies. 

Keywords: cable television, analog television, terrestrial television, transition to digital broadcasting, re-

gional television, local television, problems of the older generation, pensioners, social and cultural space  


