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Аннотация: статья посвящена вопросам комплексного подхода к использованию затратного ме-

ханизма современными предприятиями. Анализируются основные элементы затратного механизма, 

которые непосредственно влияют на ценовую политику предприятий. Рассматриваются основные 

принципы ценообразования. Обосновывается важность и перспективность затратных методов в це-

нообразовании, учитывающих экономические интересы предприятий в условиях изменения внешней 

среды. 

Рассматриваются различные современные методы определения себестоимости товаров (метод 

калькулирования, метод покрытия, метод обратной калькуляции), их особенности, а также наиболее 

целесообразную область их применения. 

Акцентируется внимание на современных методах обоснования планируемой прибыли в цене то-

варов. 

Подчеркивается важность сравнения цены товара, определенную затратным методом с учетом 

плановой прибыли с ценой основных конкурентов и среднерыночными ценами. 

Рассматривается актуальность всестороннего и объективного контроля влияния инфляции и со-

временной конъюнктуры цен на затратный механизм предприятия, в связи с чем возникает настоя-
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изменений особенно в сложившихся  условиях дисбаланса экономики на все статьи затрат, связанные 

с финансово-хозяйственной деятельностью предприятия. 
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овременная система ценообразования на то-

вары и услуги играет особую роль не только 

для предприятий, промышленности, населения, но и 

для страны в целом. При общей тенденции расши-

рения экспорта машиностроительной продукции 

ценообразование также играет огромное значение, 

поскольку зарубежные рынки взаимодействуют с 

большим ассортиментом технической продукции и 

иногда ценовая политика производителей играет 

решающую роль в заключении контрактов. [1] 

Важной характеристикой современного ценооб-

разования является сбалансированность изменения 

цен на все виды ресурсов и готовую продукцию 

промышленных предприятий. 

Основными принципами современного ценооб-

разования являются [6]: 

1. научный подход к расчету и обоснованию цен 

на продукцию и услуги; 

2. целевая ориентация на стратегические цели 

развития не только отдельных предприятий, но и 

промышленности страны в целом; 

3. учет стадии жизненного цикла выпускаемой 

продукции; 

4. контроль изменения цен на товары и услуги в 

случае изменения внутренних и внешних факторов 

производства и реализации товаров. 

Механизм ценообразования, используемый 

субъектами хозяйственной деятельности, предпо-

лагает наличие следующих основных элементов 

[6]: 

 методологию ценообразования; 

 исходную информацию для расчета затрат на 

производство и реализацию товаров; 

 методы расчета цен; 

 выходная расчетная информация, которая 

определяет значение цен на товары и услуги. 

В качестве исходной информации используется 

стоимость: 

1. сырья, материалов, полуфабрикатов и ком-

плектующих изделий; 

2. основных средств, которые учитываются их 

амортизацией (причем при этом необходимо ра-

ционально использовать различные методы ее 

начисления, имея ввиду, что ускоренная аморти-

зация заведомо увеличивает себестоимость про-

дукции в период ее использования); 

3. трудовых ресурсов, определяемую уровнем 

квалификации ИТР, служащих и рабочих. 

При разработке ценовой политики предприятия 

опираются на: 

 

С 
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необходимость регулирования цен на опреде-

ленную продукцию со стороны государства 

(например, при выпуске продукции ВПК и других 

товаров); 

макроэкономические показатели (уровень ин-

фляции, безработицы, бюджетный дефицит и т.д.) 

показатели развития внешней конкурентной 

среды; 

свое финансовое состояние; 

развитие рынка кредитных ресурсов, посколь-

ку стоимость этих ресурсов (с учетом % ставок) 

также включаются в затраты предприятия и мно-

гие другие. 

Предприятия, имеющие нормальную финансо-

вую устойчивость, имеют определенную ценовую 

свободу, поскольку менее подвержены кризисным 

явлениям внешней среды [3]. 

Экономической основой ценовой политики лю-

бого субъекта хозяйственной деятельности является 

затратный механизм, опирающийся, в первую оче-

редь, на себестоимость выпускаемой продукции. 

Именно себестоимость товаров и возможности ее 

регулирования с учетом изменения цен на приобре-

таемые материальные ресурсы, инфляцию и другие 

факторы является результирующими показателями 

конкурентных преимуществ производителя. 

Эти методы могут варьироваться определени-

ем: 

 себестоимости (метод калькулирования, ме-

тод покрытия, метод обратной калькуляции и дру-

гие); 

 планируемой прибыли. 

Каждый метод расчета себестоимости продук-

ции имеет свои особенности. 

При калькулировании себестоимости товаров 

возможет детальный анализ всех статей расходов в 

динамике, позволяющий оценить реальные резер-

вы ее возможного снижения, что и является ос-

новной целью совершенствования затратного ме-

ханизма [8]. 

Например, совершенствование средств труда 

(ввод в эксплуатацию новых станков и оборудова-

ния) позволило снизить трудоемкость изделия на 

20%, при этом снижается соответствующая статья 

«основная заработная плата производственных 

рабочих». Однако учитывая, что эта статья являет-

ся основой для расчета накладных расходов в 

калькуляции, снижение себестоимости товара мо-

жет достигать 30-35%. 

Метод покрытия использует разделение затрат 

на постоянные и переменные. Именно при исполь-

зовании этого метода можно определить эффект 

масштаба производства, который заключается в 

снижении себестоимости продукции при росте 

объемов производства за счет сокращения доли 

постоянных расходов, приходящихся на единицу 

продукции. 

При использовании затратных методов цена то-

вара (Ц) определяется на основе его полной себесто-

имости (Сполн) и плановой (обоснованной) прибыли 

(ПРпл), т.е.: 

Ц = Сполн + ПРпл    

Метод обратной калькуляции используется при 

значительном ограничении цен в условиях высо-

кой конкуренции. В этом случае на основе средне-

рыночной цены, сложившейся в условиях кон-

кретного рынка определяется допустимая себесто-

имость, позволяющая производителю соответ-

ствовать рыночной конъюнктуре. Значение этой 

себестоимости сравнивается с результатами ее 

расчета предыдущими методами для оценки воз-

можности участия предприятия в сложившейся на 

рынке конкуренции [7]. 

При этом среднерыночная цена i-го товара (Цср) 

определяется: 




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где: 

k – количество конкурентов по товару; 

Цi  – цена товара у i-го конкурента (руб.); 

Ni  – количество реализованных товаров i-тым 

производителем (шт.). 

Значение этой цены является определенным ори-

ентиром для решения вопроса о соответствии рас-

четной предприятием цены товара (с учетом себе-

стоимости и планируемой рентабельности) конъ-

юнктуре рынка. 

В случае, если среднерыночная цена больше рас-

четной цены предприятия, то оно легко вписывается 

в рыночную конъюнктуру с возможность лавирова-

ния ценой своего товара и получения дополнитель-

ной доли рынка и прибыли. 

В противном случае предприятие использует за-

тратный механизм с целью поиска резервов сниже-

ния себестоимости товара или снижение уровня 

прибыльности его производства, чтобы не потерять 

свою долю рынка. 

Наиболее часто в экономической практике уро-

вень плановой прибыли (ПРпл) в цене товара при 

использовании затратных методов определяется на 

основе полной себестоимости товара (Сполн) сле-

дующим образом: 

ПРпл = Ri * Сполн ,   

где 

Ri – рентабельность i –го товара. 

Обычно, если предприятие уже производит эту 

продукцию, то рентабельность, соответственно, 

рассчитывается: 
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Ri  = Цi - Сполн  / Сполн .    

В этом случае используется цена товара в теку-

щем периоде и его полная себестоимость. Однако, 

если предприятие производит новый или модифици-

рованный товар и необходимо обосновать уровень 

его плановой рентабельности, то часто использует-

ся средний уровень рентабельности оборота за 

рассматриваемый период времени, (например, 3 

года) т.е.: 

Ri  ≥ (Rоб
1 + Rоб

2 + Rоб
3 )/3,   

где 

Rоб
1, Rоб

2, Rоб
3 – рентабельность оборота пред-

приятия за три предшествующих года. 

В номенклатуре выпускаемой предприятием 

продукции могут быть очень рентабельные товары 

и одновременно товары с низким уровнем рента-

бельности, но выпускаемых в связи с заключен-

ными договорами [7]. 

Поэтому в данном случае в цене товара будет 

обоснованно учитываться средний реальный уро-

вень эффективности производства и реализации 

продукции на предприятии. 

Цену товара, определенную затратным методом 

с учетом плановой прибыли, целесообразно срав-

нить с ценой основных конкурентов и среднеры-

ночными ценами и возможно скорректировать 

уровень его рентабельности, который может как 

увеличиться (если товар имеет определенные тех-

нико-эксплуатационные преимущества), так и 

уменьшиться [2]. 

В реальной практике один и тот же товар пред-

приятия может поставляться на разные рынки с 

разными аналогами и конкурентами и, соответ-

ственно, другими ценами. В этом случае предпри-

ятие для анализа определяет среднюю цена i-го 

товара (Цср i) следующим образом: 
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где 

Цi-j – цена i-го товара на j-ом рынке (руб.); 

Ni-j – объем поставки i-го товара на j-ом рынке; 

к - количество рынков сбыта. 

Логично, если предприятие будет ориентиро-

ваться прежде всего на рынки с более высокими 

ценами и объемами реализации. Однако экономи-

ческие его интересы на основе затратных методов 

являются приоритетными при установлении диф-

ференцированных ценах на разных рынках. 

При анализе затратного механизма нельзя не 

учитывать влияние инфляции, которая вынуждает 

предприятия к повышению цен на: средства труда 

(машины, оборудование, инструменты и т.д.); ма-

териалы, комплектующие изделия, используемые 

при производстве основной продукции; заработ-

ную плату всех работников предприятий, преду-

смотренную трудовым договором, в зависимости 

от размера инфляции; тарифов на электроэнергию, 

водоснабжение, отопление и т.д. 

Следовательно, пропорционально должна уве-

личиваться конечная стоимость выпускаемого то-

вара, т.е. его цена. 

Таким образом, факторы инфляции влияют как 

на производство и реализацию товаров, так и на 

изменении массы и скорости обращения финансо-

вых средств. 

Для всестороннего и объективного контроля 

влияния инфляции на затратный механизм пред-

приятия необходимо постоянно мониторить, кон-

тролировать, планировать и проецировать измене-

ния уровня инфляции на все статьи затрат, связан-

ных с финансово-хозяйственной деятельностью 

предприятия. 

Вести грамотную договорную политику, 

например, заключать договора с поставщиками 

сырья на длительный срок с фиксирующими це-

нами во времени. 

Составлять гибкий трудовой договор с возмож-

ностью перехода с простой повременной системы 

оплаты труда на премиальную повременную, а так 

же ввести аттестацию сотрудников предприятия 

на предмет профессиональной пригодности, для 

выявления и дальнейшего сокращения сотрудни-

ков общества, уровень знаний которых не соответ-

ствует занимаемой позиции. 

В современных сложных условиях необходи-

мости ускоренного развития экономики страны 

затратный механизм ценообразования приобретает 

еще большее значение поскольку [5]: 

1. международные товарные потоки теряют 

свою ритмичность в связи с множеством причин; 

2. иностранные валюты достаточно быстро ме-

няют свой курс, что определенным образом деста-

билизирует финансовые расчеты между партнера-

ми; 

3. цены на сырьевые ресурсы, энергоносители и 

комплектующие изделия изменяются не только 

под действием инфляции и курсов валют, но и ко-

лебаний спроса; 

4. колебание процентных ставок кредитных ре-

сурсов и их ограниченность приводит к колебани-

ям затрат предприятий и вынужденному сокраще-

нию объемов производства; 

5. снижение эффекта масштаба производства в 

связи с резким ограничением спроса и другие. 

Управление затратами предприятий в этих 

условиях значительно усложняются и неминуемо 
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приведут к их увеличению. Однако их прогнози-

рование с учетом сложившейся ситуации необхо-

димо и обязательно, поскольку предприятия име-

ют ограниченные возможности роста цен (даже в 

условиях роста себестоимости) и должны сохра-

нить свой производственный потенциал для даль-

нейшего развития [4]. 
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Abstract: the article is devoted to the issues of an integrated approach to the use of the cost mechanism by 

modern enterprises. The main elements of the cost mechanism that directly affect the pricing policy of enterprises 

are analyzed. The main principles of pricing are considered. The article substantiates the importance and prospects 

of cost-based methods in pricing that take into account the economic interests of enterprises in the changing envi-

ronment. 

Various modern methods of determining the cost of goods (calculation method, coverage method, reverse calcu-

lation method), their features, as well as the most appropriate scope of their application are considered. 

Attention is focused on modern methods of justifying the planned profit in the price of goods. 

The importance of comparing the product price determined by the cost method, taking into account the planned 

profit, with the price of the main competitors and average market prices is emphasized. 

The article considers the relevance of comprehensive and objective control of the impact of inflation and the 

current price environment on the cost mechanism of the enterprise, in connection with which there is an urgent 

need for constant monitoring, control, planning and projecting all changes, especially in the current conditions of 

economic imbalance on all cost items related to the financial and economic activities of the enterprise. 

Keywords. cost price mechanism, cost of goods, pricing principles, the balance of the price change, economies 

of scale, average market prices 


